Modele de rapport de
campagne de relations

publiques



Bilan de la campagne

Vous pouvez présenter ici une vue d'ensemble des résultats de la campagne. Les

échantillons de données figurant ici integrent les mentions dans les réseaux sociaux aux
cétés de la couverture médiatique traditionnelle, vous pouvez toutefois choisir de séparer
ces deux éléments dans des rapports distincts. Tous les exemples de données de ce

modele de rapport ont été créés par la Veille Média [Brand Name].

Potentiel éditorial total
1" mars - 29 mai

Total des mentions
1¢" mars - 29 mai

238

Atteints

36,2k

Mentions

Principales publications par mentions
1% mars - 29 mai

Sujets d'actualité

Actualités mondiales _ 97
The Guardian (site web) _ 78
Bloomberg _ 57
Canadian Press (édition papier)- 45

123

Evolution des mentions par type de média
1" mars - 29 mai
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Couverture mise en avant

Dans cette section, vous pouvez présenter la meilleure couverture. Vous pouvez choisir de
mettre en évidence la couverture des médias les plus prestigieux ou, comme dans cet
exemple, sélectionner la couverture en fonction de différents indicateurs de performance.
Si votre campagne a fait couler beaucoup d'encre, envisagez de créer un rapport de
couverture distinct pour la présenter de maniére plus détaillée.

Portée éditoriale potentielle la plus élevée Plus grand nombre de partages sur les réseaux Syndication de contenu la plus élevée
1¢" mars - 29 mai sociaux 1°" mars - 29 mai

1¢" mars - 29 mai

BBC MSN.com = Alistair Smout
Editorial | GB | May 23 - 11:13 PM Editorial | UsS | Apr29 - 1:19 PM

_ _ ) L & Beamstart _ _
How important is Scotland in deciding the UK @ Editorial | SG | Apr 11-2:40 PM Explainer-Scotland's leader Yousaf has resigned.
election? . . . What's next for SNP?

Cybersecurity Experts Unveil Threats to UK Election:

Does the path to 10 Downing Street run through Scotland? The State-Sponsored Attacks, Deepfakes, and More. By Alistair SmoutLONDON (Reuters) - Scotland's leader Humza
Labour leader, Sir Keir Starmer, appears to think so. Campaigning in Yousaf resigned on Monday, further imperilling more than a decade
Glasgow ..... Quick Summary: of governance ...
SocialEcho @ 0 @ 16 & 0 SocialEcho @) 6.1k @ 0 & 0 SocialEcho @ 0 @ 0 & 0

144M Reach Negative O 20.5k Reach Neutral 136M Reach Negative O


https://www.bbc.co.uk/news/articles/cw44p9x4z02o
https://beamstart.com/news/state-backed-cyberattacks-ai-deepfakes-17128449476
https://www.msn.com/en-us/news/world/explainer-scotland-s-leader-yousaf-has-resigned-what-s-next-for-snp/ar-AA1nRBEg

Sentiment

L'analyse des sentiments illustre la maniéere dont
votre message est recu sur les différents canaux.

Si vous procédez a des optimisations en milieu
de campagne, la ligne de tendance des
sentiments peut vous montrer l'impact de la
modification du message ou d'autres
ajustements sur les perceptions.

Vous pouvez utiliser cette section de notes pour
ajouter vos propres idées et analyses, afin
d'expliquer les données présentées ici.

Evolution du sentiment
1¢" mars - 29 mai
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Publications principales avec sentiment
1°" mars - 29 mai

scorves [

Canadian Press (édition papier) --
Verified News Explorer Network . _
newsexplorer.net ._

Yahoo ! News --I

exauten [

Yahoo ! Nouvelle-Zélande --

25

® Positif “ Neutre

50 75 100

Mentions

Non évalué ® Négatif

125

150



Mentions sociales Evolution de la portée sociale par type de Principaux auteurs par portée

source sociale
1" mars - 29 mai 1¢" mars - 29 mai
4B

performances de votre campagne sur les réseaux °
sociaux, notamment les canaux de réseaux P oB

sociaux qui ont regu le plus de mentions et les
individus qui ont eu la plus grande portée.
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@joben86 180M

® Reddit e X e Twitch e Pinterest

Principaux auteurs Instagram par Principaux auteurs Facebook par Principaux auteurs X par
mentions mentions mentions
1" mars - 29 mai 1¢" mars - 29 mai 1¢" mars - 29 mai

@sanderab9473626 _ 168

@polyhqgalerts . 33

Aucune mention trouvée Aucune mention trouvée @jacksarfatti . 32
Il n'y a pas de résultats pour cette Il n'y a pas de résultats pour cette o
période période @polidigitaiuk [ 30



Mentions par marché Localisations
principales
1% mars - 29 mai

Si votre campagne est internationale, vous devez
présenter une vue d'ensemble de ses résultats
sur chaque marché.

5k
10k

15k

20k

1 B Unknown Region
2 % United Kingdom
3 == United States

4 Bl Australia

5 i India

16.9k

8.9k

4.31k

1.03k

672

50.3% 6 J¥J Canada
26.4% 7 § P Nigeria
12.8% 8 B Jireland
3.1% 9 f §France
2% 10 il New Zealand

627

527

319

184

159

1.9%

1.6%

0.9%

0.5%

0.5%



Thémes
principaux

Vous pouvez approfondir ici les principaux
themes abordés dans la couverture médiatique

que votre campagne a suscitée.

En examinant les mots-clés les plus couramment
utilisés et le sentiment qui leur est associé, vous
pouvez dresser un tableau détaillé des sujets liés
a votre campagne qui suscitent le plus d'intérét
et des raisons qui les motivent.

Principaux mots-clés
1" mars - 29 mai

national election

economy
prime minister

year-olds
government
education visa

regime party country
english style ——

e amelection ;..

plan

general election

citizenship candidate
properties
support

head to head

result

office

campaign
palg results

immigration policy

Principaux mots-clés avec sentiment
1% mars - 29 mai

élection IIEE———— N
élection générale . n

style anglais | I

parti I ]
candidat I ]
pays I B
fierté ——— B
vociférations EEG—_—_— u

citoyenneté II———
immobilier scolaire IIEEEEGE—G————
visa d'immigration I

politique I

dirigeants corrompus IEG—_—_———————

premier ministre Wl |
soutien W I —————
gouvernement ]

bureau I—— N

économie N ]
campagne B |
face a face |————)
vote N |
pouvoir |
agée m |
public
plan 1 |
leader Wl |

résultats W

régime ]
élection nationale M L]
résultat I |

500 1k 1.5k 2k 2.5k

Mentions

® Positif ' Neutre Non évalué ® Négatif

3k



Total équivalence de valeur Equivalence de valeur publicitaire par type de média

publicitaire 1°" mars - 29 mai
1" mars - 29 mai

Indicateurs de retour sur
investissement

Dans cet exemple, nous avons utilisé
I'équivalence de valeur publicitaire comme
mesure clé du retour sur investissement, mais

vous pouvez utiliser la mesure que vous préférez. 2 1 3 M
® Enligne 98,4 %
USD Presse 1,6 %
papier

Evolution équivalence de valeur publicitaire
1°" mars - 29 mai
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Synthese de la campagne

Intégrez ici votre propre synthese pour fournir une vue d'ensemble des résultats :
e Principales reussites

e Déefis rencontrés

e Enseignements tirés

e Suggestions pour les campagnes futures

<OD Meltwater



